Directii strategice de dezvoltare a turismului in zona muntilor apuseni
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Turismul este la nivel mondial o ramurd economica in crestere si conduce, in tarile care il
promoveaza, la crestere economica. Pe baza conditiilor naturale si antropice existente, In Romania
exista posibilitatea de a dezvolta turismul la nivelul unui important sector economic, cu efecte pozitive
asupra veniturilor si pietei fortei de munca.

Muntii Apuseni detin un valoros si bogat potential turistic (natural si antropic), care reprezintd
una dintre cele mai pretioase resurse ale regiunii.

Principalele elemente ale potentialului turistic al Muntilor Apuseni sunt':

= Relieful si geologia;

= (Clima

= Hidrografia;

= Vegetatia;

= Fauna;

= Rezervatiile naturale;

= Vestigiile arheologice;

= Monumentele istorice, de arhitectura si de arta;

= Muzee si case memoriale;

= Marturiile civilizatiei si culturii populare; arhitectura si tehnica populara traditionald; creatia
artistica.

Pe baza resurselor turistice naturale si antropice pot fi dezvoltate diverse si atractive forme de
turism, $i anume:

= turismul montan - escaladari montane, drumetii, sporturi de iarna;

= turismul de odihna si de week-end favorizat de proximitatea unor centre urbane cum ar fi:
Oradea, Cluj Napoca, Turda, Alba Iulia;

= turismul speologic — Arealele Padis-Cetatile Ponorului si Meziadului;

= turismul stiintific;

= turismul balnear — statiunile Geoagiu Bai si Stana de Vale;

= turismul de vanatoare §i pescuit sportiv;

= turism cultural — obiective turistice de mare interes in localitatile Campeni, Abrud, Arieseni,
Albac etc.

= turismul rural si agroturismul.

' Stremtan, F., “Marketing - arealul turistic apusean al Romaniei”, Ed. ETA, Cluj Napoca, 1998.



Ca obiective generale ale strategiei de dezvoltarea a turismului in regiunea Muntilor Apuseni pot
formulate urméatoarele:
Promovarea unor concepte moderne de dezvoltare turistica;
Introducerea unui management modern 1n vederea imbunatatirii calitatii serviciilor turistice;
Elaborarea de programe si proiecte nationale si regionale de dezvoltare turistica,
Modernizarea ofertei turistice, cresterea capacitdtii concurentiale si a atractivitatii pentru piata
turisticd nationala si internationald;
Crearea unei imagini favorabile printr-o politica de promovare agresivd in scopul cresterii cererii
turistice;
Asigurarea instruirii cantitative si calitative a personalului;
Crearea de noi produse turistice la nivel local si regional si atragerea de noi segmente de turisti;
Adoptarea reglementarilor din domeniul turismului la cerintele Uniunii Europene;
Evaluarea politicii fiscale cu privire la efectele acesteia asupra turismului;
Adaptarea activitatilor turistice la politica nationala si internationala;
Dezvoltarea durabila a turismului;
Promovarea Muntilor Apuseni ca destinatie turistica atractiva la nivel international.

Turismul poate deveni unul din factorii cheie in procesul de relansare a economiei, tindnd cont de
faptul cd Muntii Apuseni detin un potential turistic urias, adecvat diverselor tipuri de turism. Unul din
principalele aspecte care trebuie abordate in turismul Muntilor Apuseni este utilizarea insuficienta a
potentialului sau sau utilizarea acestuia 1n conditii neadecvate.

Obiectivul principal al Strategiei Nationale in domeniul Turismului® este reprezentat de o crestere
a veniturilor din turism si a contributiei turismului la PIB prin stimularea diversificarii si calitdtii ofertei
turistice. Acest lucru se poate realiza, in primul rand prin dezvoltarea turismului montan, care, conform
analizelor economice efectuate, a fost considerat ca avand un bun potential de expansiune. Celelalte
forme de turism pentru care Muntii Apuseni au un potential remarcabil, cum ar fi turismul rural si
agroturismul, turismul ecologic, turismul cultural, turismul balnear, nu au beneficiat pana acum de
investitii de capital considerabile pentru atragerea turistilor.

In viitor, agentii economici, diversele institutii si organizatii din turismul Muntilor Apuseni vor
trebui sa se concentreze pe valorificarea in conditii optime a potentialului turistic a acestora prin
diversificarea, modernizarea §i adaptarea permanentd a ofertelor turistice la nivelul asteptarilor
turistilor interni si internationali. Este necesara astfel, cresterea atractivitatii turismului montan, rural si
balnear, precum si a turismului din zonele interesante din punct de vedere cultural.

Concentrarea eforturilor investitionale si de imagine se va axa pe promovarea proiectelor de
importanta regionald si nationala si pe promovarea parteneriatelor intre stat, care asigura infrastructura,
administratia publica locala, care trebuie sd puna la dispozitie terenurile si sectorul privat, care va fi
solicitat pentru cofinantarea de proiecte.

In mod exemplificator vor fi promovate programe de genul:

» Initierea de programe sociale pentru turistii romani (printre altele turismul sanatatii, evenimente),
pentru a face practicarea turismului accesibila si categoriilor dezavantajate ale populatiei;

» Sprijinirea turismului rural si agroturismului printr-o initiativa legislativa in vederea facilitarii
investitiilor in zona rurala;

» Reclasificarea unitatilor de cazare si alimentatie prin alinierea la standardele europene.

In Planul National de Dezvoltare Regionalad pentru perioada 2004-2006, printre priorititi se
numara:

- imbunititirea competitivititii sectorului productiv -se considera ca obiectivul specific in
dezvoltarea turismului se referd la cresterea competitivitatii produselor turistice romanesti, in principal
prin dezvoltarea infrastructurii turismului;

- promovarea unei participari echilibrate a tuturor regiunilor din Romania la procesul de
dezvoltare social-economica - este recunoscut faptul ca turismul oferd cea mai buna, si in multe cazuri
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* Autoritatea Nationald pentru Turism, “Strategia nationald de dezvoltarea a turismului”, 2005.



singura perspectiva realistd pentru dezvoltarea economica in zonele marginale si subdezvoltate. De
aceea, pentru valorificarea acestui potential, sunt necesare investifii publice pentru cresterea
atractivitatii si accesibilitatii unor zone cu potential turistic, promovarea lor adecvata fiind o pre-
conditie pentru stimularea investitiilor private in aceste zone. Promovarea potentialului turistic al
diferitelor zone ale tarii trebuie insotitd de cursuri de pregatire profesionald adecvate, specifice
domeniului turismului, care sa ofere calificari de nivel mondial si in acelasi timp oportunitati de locuri
de munca 1n zonele marginale.

Strategia de dezvoltare a turismului la nivel national ia foarte mult in considerare resursele
turistice ale regiunii Centru, programele de promovare la nivel national integrand implicit si regiunea
Muntilor Apuseni. Totusi, mijloacele financiare si de promovare disponibile nu vor fi suficiente pentru
a construi in zona Muntilor Apuseni o infrastructurd turistica calitativd care sa acopere intreaga
suprafatd a acestora, astfel ca se va insista mai mult asupra unor zone, proiecte sau circuite turistice
care pot acoperi arii mai mari si pot diversifica oferta turistica.

In Planul de Dezvoltare al Regiunii Centru sunt cuprinse mai multe prioritti si corespunzitor
masuri cu referiri exprese la dezvoltarea turismului.

Astfel, in cadrul Prioritatii 1 - Dezvoltarea §i modernizarea infrastructurii - se considerd ca
dezvoltarea economica regionald durabila nu poate fi conceputd decat intr-un sistem integrat care sa
cuprinda sectoarele economice, infrastructura de transport si comunicatii si activitatile administrative si
sociale.

Dezvoltarea si diversificarea industriei, imbunatatirea calitatii serviciilor turistice si dezvoltarea
tuturor serviciilor sunt strict conditionate de modernizarea i dezvoltarea infrastructurii de transport,
comunicatii $i nu numai.

Pentru facilitarea schimburilor comerciale, cu implicatii directe asupra atragerii investitorilor
strdini §i pentru punerea in valoare a obiectivelor turistice din regiune se are n vedere asigurarea
accesibilitatii la reteaua aeriand, feroviara si rutiera prin dezvoltarea si modernizarea aeroporturilor
existente, modernizarea cdilor rutiere si extinderea retelelor telefonice la nivelul tuturor localitatilor,
precum si dezvoltarea infrastructurii tehnice urbane, a infrastructurii de afaceri si turism i a
infrastructurii din domeniul social .

Prin dezvoltarea infrastructurii se urmareste printre altele si valorificarea potentialului economic
si turistic al regiunii.

Masura corespunzatoare din cadrul acestei prioritati - Dezvoltarea infirastructurii de afaceri si
turism - are ca obiectiv specific dezvoltarea afacerilor si a turismului si atragerea de noi investitii prin
asigurarea unor locatii dotate corespunzator din punct de vedere tehnic.

Sprijin financiar va fi acordat proiectelor care urmaresc sd Tmbundtiteasca si sa dezvolte
infrastructura afacerilor si celor care contribuie la o crestere a eficientei in general a vietii economice a
judetelor si localitatilor precum §i a atractivitdtii acestora, prin imbunatatirea accesului la zonele
economice si la cele care prezintd atractivitate din punct de vedere turistic.

Trebuie dezvoltate infrastructura turisticd de acces si reabilitate punctele turistice de atractie si
facilitatile pentru turisti in zonele cu potential turistic ridicat, cu posibilitati de extindere a structurilor
turistice.

Pentru atenuarea consecintelor pe care le genereaza procesul complex de restructurare a
economiei Regiunii “Centru” prin Prioritatea 2 - Dezvoltarea sectorului productiv, cresterea
competitivitatii in afaceri §i promovarea sectorului privat - se considerad ca o alternativa ar putea sa o
constituie dezvoltarea sectorului de intreprinderi mici si mijlocii si modernizarea si diversificarea
activitatilor economice.

In vederea cresterii competitivitatii firmelor se preconizeazi asigurarea unor servicii de
consultantd prin care sd se urmareascd asigurarea unei calitdti sporite a produselor pentru a putea
penetra pietele externe.

In acest context, atat infrastructura turistici cat si potentialul turistic existent nu sunt folosite la
intreaga capacitate si tinand seama de acest lucru se preconizeaza diversificarea si promovarea ofertei
turistice.



Din aceasta cauza apare ca necesitate dezvoltarea, diversificarea si promovarea ofertei turistice -
care are ca obiectiv specific, imbunatatirea performantelor firmelor care actioneazd in domeniul
turismului prin cresterea calitatii serviciilor si prin promovarea eficienta a produsului turistic, se doreste
stimularea si sustinerea unor societdti private care se dovedesc viabile prin activititile desfasurate in
acest domeniu.

Plecandu-se de la premisa cad produsele turistice tematice la nivel regional sunt slab dezvoltate
sau inexistente, promovarea turistica este insuficienta si unitatile turistice nemodernizate, cu dotare
tehnicd si marketing turistic necorespunzatoare, dar tinand cont de imensul potential, turismul poate
constitui un factor prin dezvoltarea caruia se poate ajunge la crearea de noi locuri de munca, protejarea
celor existente si la imbunatatirea performantelor economice ale zonei.

Pentru ca in viitor ponderea acestui sector economic sa creascd semnificativ, sunt necesare
investitii de reabilitare si de modernizare, dublate de o reclamd turistica bine dirijatd si de
perfectionarea personalului necesar asigurarii unor servicii de calitate.

Dezvoltarea turismului ar deschide noi perspective pentru someri si inclusiv reducerea
caracterului sezonier al locurilor de munca, prin oferta de locuri de munca atat din industria turismului
insdsi cat si prin oportunitatile care se deschid pentru firmele prestatoare de servicii, prin cresterea
numarului de vizitatori.

Pentru ca actiunile care se vor desfasura pentru dezvoltarea acestui sector sd ducd la realizarea
obiectivelor fixate, s-a considerat ca sunt necesare masuri integrate (pregatire, asistentd tehnica si acces
la capital, studii de piata legate de oferta turistica, potentialul turistic, editarea de brosuri, pliante,
organizarea de targuri de prezentare, seminarii etc) care sa duca la cresterea calitatii promovarii si la
constientizarea asupra potentialului turistic regional.

In dezvoltarea produsului turistic specific zonei Muntilor Apuseni, se are in vedere si stimularea
unor activitati conexe turismului care pot mari atractivitatea zonei facand sejurul turistului mai placut
cum ar fi: incurajarea desfasurarii unor targuri de artd populard si artizanat, a spectacolelor cultural
folclorice traditionale si a unor manifestari religioase.

Sprijinirea investitiilor turistice care promoveaza bucatdria traditionald romaneasca specifica
zonei sau a unor initiative de valorificare turisticd a resurselor locale, pot constitui de asemenea teme
pentru viitoarele proiecte si chiar sustinerea financiara a unor activitati de producere a obiectelor de
artizanat si mestesugaresti traditionale.

Vor fi sprijinite si initiativele de dezvoltare a unor activitati turistice sportive: mountainbike,
coborarea pe raurile repezi de munte cu barca, parapanta, deltaplanul, etc.

Regiunea Centru se situeaza, in unele zone, printre regiunile cu cele mai mari probleme in ceea
ce priveste starea mediului si din aceastd cauza constituie o prioritate - Protejarea §i imbundtdtirea
calitatii mediului - care urmareste rezolvarea sau diminuarea efectului acestora.

Tinand seama de principiile generale de protectie a mediului, de starea mediului si de conditiile
specifice din regiune, prin strategia de dezvoltare se urmareste mentinerea si Tmbundtatirea sanatatii
populatiei si a calitatii vietii s1 Imbunatatirea potentialului existent al naturii. Actiunile desfasurate
pentru protectia mediului vizeaza in principal doua directii, $i anume: reducerea agresiunii asupra
mediului inconjurdtor prin stimularea cu prioritate a industriilor nepoluante, refacerea ecologica a
zonelor poluate precum si realizarea de amenajari in scopul valorificarii ecologice a mediului.

Prin masura Conservarii si protejirii obiectivelor turistice naturale se urmareste indeosebi
cresterea atractivitdtii turistice a zonei prin valorificarea potentialului natural existent, protejarea si
amenajarea rezervatiilor naturale si a altor tipuri de obiective naturale aflate in patrimoniul local,
congtientizarea importantei protejarii patrimoniului natural, promovarea obiectivelor turistice naturale
din regiune. Putine dintre zonele tarii reunesc o atdt de mare diversitate de peisaje, formatiuni
geologice si paleontologice, elemente valoroase de flora si fauna.

Rezervatiile stiintifice, naturale $i monumente ale naturii din Regiunea Centru reprezintd 21% din
totalul acestora la nivel national, ocupad o suprafatd de 43,3% din suprafata tarii. O mare parte a
acestor obiective turistice se confruntd cu pericolul degradarii florei si faunei datoritd practicarii
turismului necontrolat.



Aceasta masura 1si propune finantarea, identificarea si promovarea zonelor naturale cu potential

turistic si includerea acestora In circuitul turistic national si international, campanii de constientizare a
publicului larg, in general, si a locuitorilor din zonele invecinate obiectivelor naturale vizate, in special,
asupra importantei protejarii acestor zone; implicarea ONG-urilor din domeniul mediului In activitati
de amenajare, protejare si promovare a acestor zone.

In abordarea strategica se pleaca de la urmatoarele principii de dezvoltare regionali a turismului:
singura modalitate pentru a face fatd competitiei de pe piata turistica este imbunatatirea continud a
calitatii ofertei turistice si asigurarea calitatii serviciilor;
dezvoltarea turistica va fi orientata spre turist si va raspunde nevoilor acestora;
investitiile financiare trebuie sa fie durabile, sd asigure un venit sigur si sa prefigureze o dezvoltare
viitoare;
protectia mediului este prioritard si prin orice interventie se urmareste sa nu fie afectata calitatea
mediului natural si a celui construit;
imbunatatirea calitatii vietii — un loc turistic bine amenajat este n acelasi timp un loc atractiv pentru
a trdi i a munci. Plecand de la aceasta premisa, planul de actiune pentru dezvoltarea turismului in
regiunea Muntilor Apuseni ia in considerare atat posibilitatile de a atrage turistii cat si de a creste
nivelul de trai al populatiei locale;
fondurile publice folosite pentru sustinerea unor proiecte din turism trebuie sd contribuie la
dezvoltarea acelor activitati turistice strategice la nivel national si regional;
in sustinerea unor proiecte comune se vor evita initiativele locale, judetene de promovare turistica;
prioritare vor fi proiectele de promovare a regiunii, a unor zone turistice, a unor parcuri turistice
care permit o valorificare superioara a resurselor turistice existente si au un impact mai larg;
se va promova o marca a regiunii care sa sintetizeze specificul acestei zone;
din motive strategice este important de a prevedea coroborarea mijloacelor financiare, pentru a
obtine pe cat posibil efecte de sinergie, promovarea de proiecte-cheie fiind prioritarda fata de
promovarea omogena pe intreaga regiune. Infrastructura turistica trebuie sa se dezvolte in functie
de acele aspecte de mare importantd, ce reprezintd cheia pentru crearea de sanse egale de a
beneficia de un nivel de trai si de dezvoltare;
consensul in ce priveste obiectivele dezvoltarii reprezintd premisa pentru o dezvoltare turistica de
succes;
extinderea legaturilor de transport catre Ungaria si Bucuresti este necesard, deoarece atat capitala,
aflata la o distantda de 300-400 km cat si Ungaria vor reprezenta importante piete potentiale pentru
turismul regional;
oferta de recreere si petrecere a timpului liber trebuie sa fie disponibild pe intreg teritoriul regiunii,
in special pentru recreere in apropierea marilor orage.
o atentie deosebitd va fi acordatd naturii si zonelor protejate ale regiunii. Prin consevarea
zonelor forestiere §i prin protejarea unor peisaje deosebit de atractive trebuie asigurate in mod
durabil resurse pentru petrecerea timpului liber si recreere;
ca directii prioritare de dezvoltare a activitatii turistice in Muntii Apuseni sunt considerate, pe langa
activitatile sportive si turismul montan, si conservarea si punerea in valoare a obiceiurilor,
traditiilor i istoriei locurilor;
se va urmari promovarea si dezvoltarea statiunilor turistice din Muntii Apusenti;
se va actiona 1n directia imbunatatirii calitative si a extinderii capacitatilor turistice la un nivel
rezonabil al preturilor prin practicarea unui parteneriat public-privat eficient.

Pe baza acestor orientdri putem concluziona cd urmdtoarele tinte de dezvoltare a turismului

regional pot fi abordate prin actiuni comune unanim acceptate, cum ar fi:

a

Q
a
Q

necesitatea modernizarii ofertelor turistice;

dezvoltarea produselor turistice regionale;

calificarea si perfectionarea continuad a fortei de munci;
imbunatatirea calitatii serviciilor turistice $i nu numai;



O crearea unei retele Intre participantii la actul turistic i imbunatatirea colaborarii si a parteneriatului
public-privat;

0 imbunatatirea promovdrii turistice - producerea si distribuirea de materiale publicitare si de
promovare;

o infiintarea si extinderea punctelor de informare turistica locale si regionale.

Concluzionand, se poate spune ca, prioritdtile in dezvoltarea turismului din regiunea Muntilor
Apuseni urmdresc pe termen mediu si lung, dezvoltarea in Intreaga regiune a unei oferte turistice
complexe, care sd valorifice la maxim resursele naturale si antropice existente, in corelatie cu
conservarea mediului si a patrimoniului. Pe termen lung aceasta va contribui la cresterea nivelului de
viata al locuitorilor, mai ales a unor categorii sociale cu sanse reduse de integrare pe piata muncii
(femei, persoane disponibilizate din industrie, etc.).

In esentd, scopul tuturor actiunilor este de a obtine o identitate regionali a Muntilor Apuseni,
bazatd pe un parteneriat puternic si pe o promovare turistica sustinuta si eficienta.

In perspectiva anului 2007, regiunea Muntilor Apuseni va incepe sa fie perceputi ca o
individualitate geografica. Printr-o ofertd complexda si unitard vor fi create premisele cresterii
competitivitatii regiunii pe piata turismului intern si international, iar economia turismului regional va
tinde sa devina un factor important de prosperitate.
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